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a) A marketing menedzsment folyamata és Osszefiiggései a vallalati stratégiai tervezéssel.
b) A terméktervezés stratégiai és termékpolitikai alapjai.
a) A fogyasztoi magatartas €s a beszerz6i magatartas modelljei.

b) A fogyasztoi/felhasznald igények és preferenciak figyelembevételének lehet6ségei és mddszerei a
terméktervezésben.

a) A vallalati marketing-informacios rendszer.
b) A terméktervezés marketing informacioi.
a) A termék marketing koncepciodja (fogalma, minésége, a kiterjesztett termék alkotoelemet).

b) Az 10j termék tipusai és a termékkoncepcio kialakitdsa (termékel6ny, célpiac, pozicionalas,
marketingprogram).

a) Uzleti elemzés és marketing stratégia kialakitasa a terméktervezésben.
b) A piaci eldrejelzés modszerei.

a) A tesztelés céljai és modszerei a termékfejlesztésben.

b) A kockazatmenedzselés lehet6ségei a termékfejlesztésben.

a) A piaci bevezetés marketing programja.

b) Az 0j termék fogyasztoi elfogadasanak folyamata és marketing stratégiak a termék-ciklus folyaman.



